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Pourquoi la Propriéte Intellectuelle ?

e

Innovation

Avantage
concurrentiel

2/ 28/04/2021 / Sensibilisation a la Propriété Intellectuelle Epl



Le dilemme Incitation-Diffusion

Recherche d’'un avantage
concurrentiel a protéger

Intérét individuel
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Volonté de diffusion de
I'innovation

Intérét général
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Un peu de typologie pour commencer...

=y
J

Propriete
Proprietée Littéraire et

Industrielle Artistique (Droit
y d’Auteur)

Créations Signes
industrielles distinctifs
4 4

Dessin &
B t . Marque
reve Modele E

Dénomination

sociale commercial

‘ Nom ‘ ‘ e ‘
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Comment protéger mon idée ?

Une idée ou un concept ne se protege pas !

Ce qui est protégeable, c’est la matérialisation de cette idée : une
technologie, un logo, un design, une application...

= L’idée ne représente que 1% du processus d’innovation. Le
développement représente les 99% restants.
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Propriete

1¢¢ partie : Le Brevet
Propriété Littéraire et

Industrielle J Artistique (Droit

Y d’Auteur) 4

Créations Signes
industrielles distinctifs
4 4

Dénomination
sociale

Dessin &
B t . Marque
reve Modele E

. ‘ ‘ AOC ‘
commercial

‘ Nom
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Le Brevet

Tvpy ovS exPliue 29 eT
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Le Brevet

UNITED STATES PATENT OFFICE.

Sept. 27, 1932. 1. SIKORSKY 1,879,716
AMPHIBIAN AIRCRAFT

Original Filed June 7, 1928 23 Sheets-Sheet 1

Protection accordée au premier déposant

Monopole d’exploitation commerciale (droit
d’'interdire) pouvant aller jusqu’a 20 ans, 25 ans
dans la pharmacie

Le brevet porte sur les solutions techniques a
un probleme technique

(Le design n’est pas une solution technique)

i ”M/df

ATTORNEY

5
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Le Brevet : conditions de brevetabilité

Pour étre brevetable, toute invention doit satisfaire les conditions suivantes :

L’invention doit étre nouvelle

Toute Information divulguées avant le depodt peut
constituer une antériorite, méme si elle n'est que
potentiellement accessible !

Exemples : publicité, photos lors d’un salon,
réseaux sociaux, publication scientifigue, these
soutenue en public...

=>» Problématique de la gestion de l'information dans
le management de projet
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Le Brevet : conditions de brevetabilité

Pour étre brevetable, toute invention doit satisfaire les conditions suivantes :

L’invention doit presenter
une activité inventive
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Le Brevet : conditions de brevetabilité

Pour étre brevetable, toute invention doit satisfaire les conditions suivantes :

L’invention doit presenter
une activité inventive

Homme du métier : Notion de droit, représente un
technicien moyen, normalement qualifié dans le
domaine particulier a I'invention.

Ne va pas au-dela de son travail de routine.

=>» Activité inventive = critere tres subjectif,
contrairement a la nouveauté qui est un critere absolu !
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La structure du brevet

Une structure uniformisée mondialement

Objectif : concilier I'incitation a innover avec la diffusion de
I'innovation dans I'’économie

C’est la raison pour laquelle on retrouve 2 parties distinctes :
= Description

= Revendication

5
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La structure du brevet : Description

La description doit étre suffisante pour que
’'homme du métier puisse exécuter I'invention

Description

La description d’'un brevet est
I'élément a analyser lorsque I'on veut
faire un panorama/état de I'art d’'une
techno
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La structure du brevet : Revendications

Les revendications définissent précisément
I'objet de la protection.

Elles doivent se fonder sur la description :
n'est pas protégé ce qui n'est pas décrit ET
revendiqué ! Revendications

Description

=>» Les revendications sont donc ce qui me parait
nouveau, et dont je veux m’approprier I'exclusivité.
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Le brevet, un document « technico-juridique »

Description Revendications
Pour bien décrire linvention il Pour bien rédiger les revendications,
faut bien sdr la comprendre, et et bien comprendre le systeme de la
étre capable de comprendre brevetabilité une formation juridique
I'état de la technique sont nécessaires

CONSEILS
EN PROPRIETE
INDUSTRIELLE
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2¢me partie : La Marque

=
T

Propriete
Littéraire et

Propriété
Artistique (Droit

Industrielle

Y d’Auteur) 4
p p
Créations Signes
industrielles distinctifs
4 4
Dessin & ’ Dénomination Nom ‘ ‘
AOC
Brevet Modele sociale commercial
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La Marque

Protection accordée au premier

y ON g £ amg, Son  déposant

t Yo Self

0 ﬁ"f 3R Monopole  d’exploitation
) % U@"’%‘*" ~ (droit d’interdire) pouvant aller jusqu’a 10
C oy, b ans, renouvelables indéfiniment

commerciale

j@\ M La marque permet donc d'empécher

phonétiquement).

= L’objectif est d’éviter toute confusion dans
I’esprit du consommateur.

H qguiconque d’utiliser un signe a l'identique
— ou proche (intellectuellement

et/ou
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Criteres de validité d’une marque

Distinctivité Signes non
exclus

NP1 Lo _ e INPI Lo

Disponibilité
Re?pect Non
de l'ordre Combeur
public P
INPI Lo inoi LH«
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Comment vérifier la disponibilité de ma marque ?

GowssLe

inpi base marques $ Q

Tous Actualites Shopping Images Vidéos Plus Parameétres Clutils

Environ 78 500 résultats (0,53 secondes)

Base Marques | INPI.fr

https:/fww.inpi.fr/frilbase-marques

Base Marques. Consultation en ligne des marques francaises, de I'Union européenne et
internationales. Détail de la prestation. Données en ligne. Accéder. Marques. Gratuit. Bases de
données. Les avantages de la prestation. Retrouver toutes les informations sur une marque;
Commencer une recherche de disponibilite ...

Vous avez consulté cette page de nombreuses fois. Date de la demiére visite : 14/02/13
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|rl3| Bases de données

DE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE

MARQUES

P
Recherche
sur le Iugn

Recherchez les &éléments
graphigques qui composent
le logo d’une marque

M

B
Recherche
par NUMEro

Recherchez rapidement
une marque grace a son
NUMearo

M

ﬁRecherche )

avancee

Recherche multi-critéres.

-

Incluant un accés aux
marques frangaises non en

vigueur (NV) m

Recherche
par hom de marque

La recherche seffectue sur les margues en vigueur : frangaises, de [I'Union
guropéenne et internationales (désignant ou non la France).

C'est une recherche assistée. Les résultats obtenus seront « &largis = par rapport
au libellg de la requéte.

M A
Nom de la E]
marque - champ est requis pour effectuer une recherche.
Classification EJ

des produits et
SErvices Liste des classes ¥ Toutes les classes

Limiter aux margues mises a jour, il y a moins d'une semaine

=

Enrichizsement de la base : acces
a plus de 30 ans de publication au
BOPI

Mi-janvier, la base a eté enrichie
pour donner accés aux BOPI de la
période 1982 & 1999 (période...

¥ En savoir plus

Ouverture des données : Marques
frangaises

L'INPI participe a la démarche
globale d’ouverture des données
publiques, initiée par I'Etat...

¥ En saveir plus

Mises a jour

Margues frangaises

le 16/02/2018

Marques de I'Union européenne
le 16/02/2018

Margues internationales

le 16/02/2018

Pour aller plus loin

Rechercher tout ce qui pourrait étre proche du signe choisi,
phonétiguement ou intellectuellement !
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Portée de la marque =

Visuel + type de la
marque ->

Informations relatives
aux classes de la
marque >

Motice compléte Copie de la marque au BOPI

Margue francaise Ajouter &
ma liste

ERORIE

Marque - EPOFIA
Type . Margue verbale
’
Classification de Mice : © ; 16 ; 28 | 41

Produits et services

=». o VD . supports denregistrement numériques | liseuses électroniques ;| logiciels de jeux ; logiciels (programmes
enregistrés) ;

=P . 16 Produits de limprimerie ; articles pour reliures | photographies ;| articles de papeterie | adhésifs (matiéres
collantes) pour |a papeterie ou le ménage ;| matériel pour artistes ;| pinceausx ; articles de bureau (3 'exception des
meubles) ; matériel dinstruction ou d'enseignement (3 I'exception des appareils) ; caractéres dlimprimerie ; clichés ;
papier ; carton ; boltes en carton cu en papier ; affiches ; albums ; cartes ; livres ; journaux ; prospectus ; brochures ;
calzndriers ; instruments décrture ; objets d'art gravés ; obiets d'art lithographiés ;| tableaux (peintures) encadrés ou
non ; dessins | instruments de dessin [ sacs (enveloppes, pocheties) en papier cu en matiéres plastiques pour
I'emballage ;

=P+ 23 Jeux ; jouets ; commandes pour consoles de jeu ; décorations de féte et arbres de Moél artificiels ; balles et
ballons de jeux ; jeux de cartes ; jeux de table ; maquettes [jouets] ; figurines [jouets] ;

- * 41 Education - formation - divertissement - activités sportives et culturelles ; informations en matiére de
divertissement ; informations en matiére d'éducation ; recyclage professionnel ; mise 3 disposition dinstallations de
loisirs ; publication de livres ; prét de livres ; production de films cinématographigues ; location d'enregistrements
sonores ; location de postes de télévision ; location de décors de spectacles | montage de bandes vidéo ; services de
photographie ;| organisation de concours (éducation ou divertissement) ; organisation et conduite de collogues ;
organisation et conduite de conférences ; organisation et conduite de congrés ; organisation d'expositions 3 buts culturels
ou eéducatifs ; services de jeu proposés en ligne a partir d'un réseau informatigue ; publication &lectronigue de livres et de

périodigues en ligne ; micro- édition.
Déposant : Créaletires, SAS, 13 rue Victor Schoelcher, 67200, Schiltigheim, FR (SIREN 202547562)

Mandataire / destinataire de la correspondance ;. Créaleftres, M. Rémy Perla, 13 RUE Victor
Schoelcher, 7300, SCHILTIGHEIM, FR

Numéro - 4286768
Statut : Marque enragistrée
Date de dépot / Enregistrement - 2016-07-11
Lieu de dépodt : 22 INPI - Dépdt électronique
Historique
« Publication 2016-03-05 (BOPI 2018-31)
« Enregistrement sans modification 2016-11-04 (BOPI 2016-44)

» Signalez une erreur sur cette notice
Source INPI



Portée de la marque =

Visuel + type de la

marque ->

Informations relatives
aux classes de la
marque

Déposant / Mandataire =

Informations relatives a
la procédure et au —
statut de la marque =

9-‘

Motice compléte Copie de la marque au BOPI

Margue francaise Ajouter &

ma liste

ERORIE

Marque - EPOFIA

Type . Margue verbale
q -

’
Classification de Mice : © ; 16 ; 28 | 41

Produits et services

=P ., 9 DVD : supports d'enregistrement numérigues
enregistrés) ;

=P . 16 Produits de limprimerie ; articles pour reliures | photographies ;| articles de papeterie | adhésifs (matiéres
collantes) pour |a papeterie ou le ménage ;| matériel pour artistes ;| pinceausx ; articles de bureau (3 'exception des
meubles) ; matériel dinstruction ou d'enseignement (3 I'exception des appareils) ; caractéres dlimprimerie ; clichés ;
papier ; carton ; boltes en carton cu en papier ; affiches ; albums ; cartes ; livres ; journaux ; prospectus ; brochures ;
calzndriers ; instruments décrture ; objets d'art gravés ; obiets d'art lithographiés ;| tableaux (peintures) encadrés ou
non ; dessins | instruments de dessin [ sacs (enveloppes, pocheties) en papier cu en matiéres plastiques pour
I'emballage ;

=P+ 23 Jeux ; jouets ; commandes pour consoles de jeu ; décorations de féte et arbres de MNoél artificiels
ballons de jeux ; jeux de cartes ; jeux de table ; maquettes [jouets] ; figurines [jouets] ;

- * 41 Education - formation - divertissement - activités sportives et culturelles ; informations en matiére de
divertissement ; informations en matiére d'éducation ; recyclage professionnel ; mise 3 disposition dinstallations de
loisirs ; publication de livres ; prét de livres ; production de films cinématographigues ; location d'enregistrements
sonores ; location de postes de télévision ; location de décors de spectacles | montage de bandes vidéo ; services de
photographie ;| organisation de concours (éducation ou divertissement) ; organisation et conduite de collogues ;
organisation et conduite de conférences ; organisation et conduite de congrés ; organisation d'expositions 3 buts culturels
ou eéducatifs ; services de jeu proposés en ligne a partir d'un réseau informatigue ; publication &lectronigue de livres et de
périodigues en ligne ; micro- édition.

- liseuses électroniques ;| logiciels de jeux ; logiciels (programmes

. balles et

—
Déposant : Créaletires, SAS, 13 rue Victor Schoelcher, 67200, Schiltigheim, FR (SIREN 2802547562)

Mandataire / destinataire de la correspondance ;. Créaleftres, M. Rémy Perla, 13 RUE Victor
Schoelcher, 7300, SCHILTIGHEIM, FR

™ Muméro - 4285765
Statut : Marque enragistrée
Date de dépot / Enregistrement - 2016-07-11
Lieu de dépodt : 22 INPI - Dépdt électronique
Historique

Publication 2016-08-05 (BOPI 2016-31)

— Enregisirement sans modification 2018-11-04 (BOFI 2016-44)

» Signalez une erreur sur cette notice

Source INPI



La classification de Nice
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La marque : problématiques de dépot

Bien effectuer la recherche d’antériorité :

YaHoO! > bing

7 - 0

o Usages antérieurs : I
@ Google Q
DuckDuckGo Qwoht

o Noms de domaines : i m

o Disponibilité des comptes réseaux sociaux :

Bases de données

| Recherche -
ar NUMEro

- m
o

[ Recherche |
avancée

MARQUES

1 Recherche

nom de marque
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Propriete

3¢me partie : Les Dessins & Modéles
Propriété Littéraire et

Industrielle J Artistique (Droit

Y d’Auteur) 4

p p
Créations Signes
distinctifs

industrielles
4 4

Brevet

Dénomination
sociale

Dessin &

Marque )
commercial

Modele

‘ ‘ AOC ‘

‘ Nom
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Le Dessin ou Modele

Monopole d’exploitation commerciale
(droit d’interdire) pouvant aller
jusqu'a 5 ans, renouvelables
guatre fois = 25 ans au total

Dessin = 2D ;: Modéle = 3D.

La protection n’est accordée qu'a
I'aspect exterieur du produit.

Tout ce qui n'est pas visible dans le
depoét n'est pas protéegeé !
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Le Dessin ou Modele

5
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Criteres de validité d’un dessin ou modele

Formes exclues de la protection par Dessin ou Modele

o Les formes contraires a I'ordre public ou aux bonnes meceurs

o Les formes imposées par la fonction de I'objet
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4¢me partie :Le Droit d’Auteur

Propriete
Proprietée Littéraire et

Industrielle

4

Fo ro
Créations Signes
industrielles distinctifs
4 4
Dessin & Dénomination Nom ‘
Marque . AOC
Brevet Modele q sociale ‘ commercial ‘ ‘
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Le Droit d’Auteur

Art L 111-1 : « Lauteur d’'une ceuvre de l'esprit jouit sur cette
ceuvre, du seul fait de sa création, d’'un droit de propriété...»

CEuvre de 'esprit (définition d’aprés la jurisprudence) :

Une ceuvre de l'esprit est une ceuvre originale, c’est-a-dire empreinte de la
personnalité de l'auteur, ainsi que de I’effort intellectuel de l'auteur.

Liste d’exemples (non exhaustive) :

Ecrits littéraires : romans, scénario, article scientifique...
CEuvres chorégraphiques

CEuvres musicales

CEuvres audiovisuelles, radiophoniques...

Dessins, design, peintures, sculptures, plans...

Code source, agencement spécifique d’'une base de données...

O O O O O O

5
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Le Droit d’Auteur : protection des bases de
données

Le contenu

L’architecture

Protégeable par le droit des producteurs de
base de données (= sui generis)

Protégeable par droit d’auteur...

Sans considération de l'originalité du contenu

... Sl I'architecture est
suffisamment élaborée et donc
originale ! Sl le bénéficiaire peut prouver qu’il en est a
I'origine, et qu’il a effectué un investissement
humain, matériel ou financier
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Le Droit d’Auteur : exceptions au droit
patrimonial

Pendant la durée des droits patrimoniaux, toute reproduction non
autorisée d’'une ceuvre est interdite.

Toutefois, dans un soucis d’acces a linformation et a la culture, il
existe des exceptions :

o Exception de la copie privée

o Exception de parodie, de critique

o Exception de citation

o Exception d’information : revue de presse, article de journal...

o Exception pédagogique
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Le Droit d’Auteur

Le droit d’auteur se créé automatiguement, sans aucune démarche.

Néanmoins pour faire valoir ses droits, il faut pouvoir prouver que l'on est
I'auteur de I'ceuvre !

Outils de datation :

o Dépoét aupres d’un notaire, d’un tiers
de confiance

2%
cF

o Les solutions d’horodatage numériques
. e-soleau

4

o

TN
/.

o L’Enveloppe Soleau
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Droit d’auteur : Titularité

Comme le Droit d’Auteur prend effet des la création de l'ceuvre, il est
attaché automatiquement a son créateur !

Problématiques d’entreprises courantes
autour du droit d’auteur :

o Acheter un(e) logo/photo/visuel... Ne vous
procure pas automatiquement son Droit
d’Auteur !

o Toute ceuvre créée par un salarié/stagiaire lui
appartient  personnellement si  aucun
contrat/clause ne stipule le contraire !

(a 'exception des lignes de code informatique)
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L’institut National de la Propriéeté Industrielle

Etablissement public (1951 - ?)
Autofinancé via les depots
Sous tutelle du ministere en charge de la Pl

Environ 500 personnes au siege, 150 dans

les délégations régionales ol II‘PI

INSTITUT NATIONAL
DE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE

NOS missions :

* Enregqistrer les actes de la vie économique
* Rendre accessibles les informations publiées

« Participer a I'élaboration des lois et reglement en
matiere de PI

+ Sensibiliser les entreprises a l'utilisation de la PI
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Un ACCOMPAGNEMENT

dans la durée. sur mesure avec un interlocuteur privilégié

-\\._
Q\‘.

.....
-



~ L’INPI est présent 8 CHAQUE ETAPE
de DEVELOPPEMENT du projet

Qﬁﬂ '

AF
fy‘g« -?i;;’#w
i
VEILLE DEFPOTS DE TITRES MAINTIEN

EM VIGLUEUR
LIBERTE EXTENSIONS DES TITRES
D EXPLOITATION A L"INTERMATIOMNAL
SURVEILLAMCE
DATE DE CREATION COMTRATS DES MARCHES
COMFIDEMTIALITE LICEMTES CESSIDNS DETECTION ET LUTTE
AMTIHCOMTREFACDM
PROTECTION
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