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« Markenrepublik Deutschland »

• Source: http://blog.coco-new-media.de/markenrepublik-deutschland-karte-mit-den-bekanntesten-marken-aus-jedem-bundesland

http://blog.coco-new-media.de/markenrepublik-deutschland-karte-mit-den-bekanntesten-marken-aus-jedem-bundesland


Le syndrome d’ICEBERG

 Droit

 Impôts

 Langue

 Marketing

 Finances

 Structure de l’organisation

 Opinions et comportements

 Facteurs de motivation

 Vision du monde et préjugés

 Niveau de confiance

 Comportement social

 Méthodes de travail

 Formes de communication

 Types de management



Comportements socioculturels



Rendez-vous franco-allemand



Enquête « Image des Allemands et des Français »

Source:  Enquête « l’Allemagne, la France et 
vous ? » proposée par Radio France, ARTE, 
ARD et Deutschlandradio pour le 50ème 
anniversaire du Traité de l’Élysée
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